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Wie wird Meinung erzeugt?

Eine Analyse am Beispiel der
EEG-Diskussion
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Subventionen lassen die

Strompreise explodieren Subventionen
lassen die
Strompreise
explodieren

Waﬂh macht die Energiewnnds bezahlbar

im die Enetyrw:nd: mbglich zu machen und wirklich ¢twas fiir das Klima zu tun, brauchen
wir Markewirtschaft und We rrbtw tb zwischen den Erneuerbaren Energicn. Zum Beispiel
mit ciner marktbasicrien Qnut ng dem Wertbewerbsmodell Erncuerbare Encrgien
(WEE). Deshalb jerzr h i Gstoppen

Nachhaltig wachsen. Besser leben.
insm.de facehook.com/markiwirtschaft
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NETZTRANSPARENZ.DE

Informationsplattform der deutschen Ubertragungsnetzbetreiber
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. =EEG > fahresabrachnongen

ab dem Jahr 2000
EEG-Jahresabrechnungen

Vollsténdige Information der Ubertragungsnetzbetrelber zum Hinwels 2011/21 der Clearingstelle EEG (SDL-Bonus bel
Ubergangsanlagen)

= Information_an_Vertellnetzbetrelber zum_Hinwels_2011.pdrf

EEG-Jahresabrechnung 2015

& EEG-Jahresabrechnung_2015.pdf
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Auszahlungen aus EEG-Konto an .88
Anlagenbetreiber [Mrd. €] UE‘E;E
*ab 2012 inkl. Marktpramie + CtikWh)
kst i 617 [
S 6,24 —e
90.00 1 Entwicklung der umlagefinanzierten Auszahlungen .
an EEG-Anlagenbetreiber 28
und der EEG-Umlage fiur Haushalte und I’4|\‘Iil*.!:elsti’mnzl5 L%
40,00 -
Z2000; Inkrafitreten des EEG - 4
2003; Einfiihrung der Industrie-Privilegien BesAR
30,00 -| | 2009 Einfihrung AusgiMechV zum 1.1.2010 Groko | 353
2012 Ausweitung der Industrie-Privilegien
2014: EEG-Reform Groko |l L3
2016: EEG-Reform Groko- |l -— '2.#515;"5{ 2570 |
20,00 - oy e
19,22 1963 -
16,76
10,00 - 1
- L.
'ﬂ,ﬂ'ﬂ- I EE l.'.'l-z"ml T T T T T T T T T T T T -
2 < 7 Z
% % %% % %R Ry NG R R REY Y Y
Guelle: UNB, Grafik- Eva Stegen, Tina Ternus
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Ziele:

* Verzicht auf physikalische Walzung des EEG-Stroms von UNB zu
den Vertrieben VO rSChIag

* Einbringung des EEG-Stroms in den Markt (EEX) BDEW

* Festlegung einer einheitlichen Umlage je kWh fir alle
Stromvertriebe im Voraus fur ein Jahr (diese Gréfle wird im Herbst 2008'2009
zuvor bestimmt und veréffentlicht, erstmals Ende 2009)

* Einrichtung eines ,EEG-Kontos” und einer ,kontofuhrenden Stelle”
mit Recht zu vollstandiger Bilanzierung aller im Zusammenhang
mit dem EEG zu berilicksichtigenden Kosten und Erlése.

BDEW Bundesverband der Maren Hille 24. Mérz 2009
Energie- und Wasserwirtschaft e. V. Seite 12
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1.Gesamter EEG -Strom muss Uber die Stromb 6rse
EEX (heute EPEX) -> keine autom . Weiterleitung

EE-Strom an Letztlieferanten

Umsetzung:
2. Einrichtung eines EEG -Kontos SIGMAR

GABRIEL
3. Vorausberechnung einheitl. Beschluss:

Juli 2009

EEG-Umlage anhand von
Prognosen (erstmals Herbst 2009)

=> AusglMechV
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(Stromborse: -> nur Betriebskosten) Merit order
160 &
== \:I‘E?Q-E'
—Referenzfall &L
140 ‘ e
(‘.;h
120 —Erneuerbare Energien:
= .
g it L keine Brennstoffkosten !
= * keine CO2-Kosten ! & S
@ 80 S & S &
" ) '\g: '3? ¥ ﬂ‘g
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oy
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20 x &
ﬂ T T T T
/:r' 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
EE -> 0! SEmER S [OW Quelle: IZES,

-> Rahmendaten (CO,-Preis = 20 €/t; 1 GW Windeinspeisung)

arrhenius-Institut
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AEE werden prelsbestlmmend | ach rechis verschoben

2E
£
=
C - Angebotskurve
S o
33
- Nachfrage |
Borsenpreis mit weniger EE . T
|
J.|r"
Borsenpreis mit mehr EE
Viele
-| Gas- |'"] Ol-
v wer w | [
—
Mehr Erneuerbare Strommenge
Handelamenge {MWh)

Energien verschieben
Angebot nach rechts
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Sinkender Borsenpreis => steigende EEG-Umlage
A
EEG-Umlage

. I

Ausgaben Einnahmen Ausgaben Einnahmen

EEG-Umlage
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_Subventionen von

Stanffurter Allgemeine
Solar- und Wind -

IES | EPIEEEL

Strompreise DIE ’?WE LT

explodieren zu Lasten
des Geringverdieners”

Energlewende ISt
unbezahlbar fur die

Frankfurter Rundschi verbraucher:
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Plakat und Anzelgenkamp gne Herbst/Wmteq 12
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Mit Subventionen Die hohen Strompreise
geht die Energiewende baden bringen uns um

EEG stoppen — sonst scheitert die Energiewende

Die Strompre odieren und dic scheirer,

Wetthewerb macht die Energiewende hezahlbar

machen und wirk 3 el mit einer marktbasierte

Ib jetzt handeln: ins

Nachhaltig wachsen. Besser leben. NEUE _rfz.
kt h

ALE
Nachhaltig wachsen. Besser leben. i i insm.de facebook.com/markt faft —# MARKTWIRTSCHAFT

LE
Inanide  taceboth comimarkiwrtichah < MARKTWIRTSCHAFT




AGENTUR REFERENZEN PUBLIC OPINION KARRIERE NEWSROOM
KAMPACGNEN KUNDEN

- Mit Subventionen
R geht die Energiewende baden

(16 stoppen - sonst scheitert die Energiewonde

Energiewende-Kampagne Egsﬁabr!a
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serviceplan

public opinion

,EEG stoppen, sonst
scheitert die Energiewende*

4L

Kanzlerami am 28 gusi sowvse den 15
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Kampagnenziel:

EinfGhrung
Ausschreibungsmodell

Abschaffung EEG
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Die Industrie finanziert einen groflen Teil
der Energiewende

Je hoher der Stromverbrauch, desto hoher die
gbsolute Belastung durch die sieigende EEG-
Umlage. Auf die Industrie entfielen in den
vergangenen Jahren mehr als 40 Prozent des
Nettostromverbrauchs in Deutschland. Knapp
96 Prozent aller Industriebetriebe mussten in
den vergangenen Jahren die volle EEG-Abgabe
zahlen, nur gut vier Prozent waren befreit.

Fir Betriebe in mittelstandisch geprigten
Branchen des Verarbeitenden Gewerbes zum
Beispiel ist die Belastung durch Abgaben von
2009 bis 2014 um 70 Prozent gestiegen — und
das, obwohl immer energieeffizienter produziert
wird.

Die Industrie ist auf grofle
Strommengen angewiesen.

Gewerbe, Handel,
Dienstleistungen

Private Haushalte 132 Mrd. kWh

Verkehr I 12 Mrd. kWh

Nettostromverbrauch in Deutschland nach Sektoren im Jahr 2015
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 Lobbyorg. deutcher Grol3unternehmen (7 Mio €)
e Grundung 2000; seit 17 Jahren Einfluss ,leise PR ©

e Ausgesuchte Medien und Politiker erhalten gleichzei tig und
kontinuierlich gut aufbereitete Informationen mit s iIch stets
wiederholenden, gleichen, griffigen Schlagw  oOrtern und
Slogans

 Medienevents, Studien (Experten wirtschaftsfinanzie  rter
Institute), Umfragen, Schulmaterialien, TV-Beitrage

 INSM-Botschafter, Kuratoren -> TV-Talkshows
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Themen setzen ’a‘ B\ B\ rﬂ

[l

okonomische
Einzelinteressen

uber alle Kanale

Allgemeinwohl-
interesse

nicht transparente Lobbyarbeit

Zweck: Kampagnenziele der Auftraggeber sollen von der Offentlichkeit
ubernommen oder als ,,alternativios* akzeptiert werden
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zir Energiewende.

HAUPTSTA
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ASPIEGEL TV

SPIEGEL ONLINE
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Arbeit Kommunlkatlonsagenturen

,Elgene Themen auf die politische Tagesordnung
zu setzen, wird far Unternehmen, Verb ande und
andere Akteure immer wichtiger.*

... “ EIne orchestrierte Kampagne, kombiniert mit
der Methode des Agenda-Settings schafft die
Aufmerksamkeit und den ,gesellschaftlichen
Nahrboden “, um politisches Handeln  flr Ihr
spezifisches Anliegen zu beeinflussen ...."

(Auszug aus einer Imagebroschure einer beliebigen p  ublic-affairs-Agentur)
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. ,Kernbotschaften und Argumentationsketten
der Kampagne werden unter dem gezielten Einsatz
von Begrifflichkeiten entwickelt.

Studien und Umfragen konnen diese Arbeit
unterstutzen “ ....

(Auszug aus einer Imagebroschure einer beliebigen p  ublic-affairs-Agentur)
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.... Wenn der thematische ,Nahrboden *“ durch
PR-Arbeit bereitet ist, konnen die Instrumente
des Kommunikationsorchesters umso effizienter
zum Einsatz kommen.

Durch das abgestimmte , Einschlagen
Kommunikativer Pflocke" wird die thematische
Deutungshonheit erlangt...... §

(Auszug aus einer Imagebroschure einer beliebigen p  ublic-affairs-Agentur)
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2000 — 2005:

* Abbau staatl. Rentensystem -> Einfuhrung
privater Altersvorsorge  (=>,Alterspyramide*)
e ,Sozial ist, was Arbeit schafft"

e Sozial- und Arbeitsmarktreformen
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Kampagn Privtisiung Dusce Bahn AG 2007

Deutsche Bahn AG

H:ar‘tmut Mehdormn
Grendel & Comp. listet DB als -
Referenzkunden; Zeitpunkt un- Ty
ot / lﬁ.uftrag ber 1,3 Mio. € 2007 l l I O n O
Grendel & Comp | . European Public u

Policy Advisers GmbH

Josef Grendel-,, : Riidiger May

| Berlinpolis Allendorf Media

“.|  iGmbH eV, | h B
1S nach au [3en
7y oy sichtbar nur

www . meinebahn Umfragen, Gastkom- www. zukunftmobil. de Testimonials von B e rl I n p O I IS
deinebahn.de mentare, Leserbriefe, (Berlinpolis-Webseite) Prominenten
Publikationen, Veran- (Eligmann, Meiser)
Details offen) staltungen Blogbeitrage, Videos
(Vodcasts), Beitrdge in weitere Details
Onlineforen... offen
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Deekeling

Arndt

: Mai 2008 — September 2009

Zur Erinnerung (l):
Kommunikationsziele und Zielgruppen der Kampagne

atomforum

Bis zur Bundestagswahl 2009 Grundstimmung
pro Laufzeitverlangerung herstellen

Verandertes Meinungsklima zur
Kernenergie in Deutschland etablieren

Multiplikatoren
(Medien, Meinungsfthrer)
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Es geh oren
Immer zwel dazu
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Danke fur lhre
Aufmerksamkeit

©
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